
UNIVERSIDAD EMPRESARIAL 
SIGLO 21 

 

 
 

 
Trabajo Final de Graduación 

 
 
 
 

�Formulación y evaluación de proyecto de inversión para 

la apertura de una librería técnica en la localidad de Río 

Cuarto� 

 
 
 

                           
 

Alumno: Bocco, Mauricio 
 

Legajo: ADM 1236 
                 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

�Formulación y evaluación de proyecto de inversión para 

la apertura de una librería técnica en la localidad de Río 

Cuarto� 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



Resumen 
 
  

Este escrito presenta la formulación y evaluación de un proyecto de inversión con 

el objetivo de desarrollar un estudio de factibilidad para la apertura de una librería técnica 

en la ciudad de Río Cuarto, donde se comercializarían artículos requeridos por las 

recientemente instaladas carreras de Arquitectura y Diseño. De acuerdo al análisis de los 

aspectos comercial, técnico, legal, fiscal y a una consecuente evaluación 

económica/financiera que ha arrojado indicadores de rentabilidad positivos según las 

inversiones, ingresos y egresos estimados, se infiere que el proyecto es factible, capaz de 

gozar de buena situación económica y financiera y crear valor para quien tome la decisión 

de inversión. 
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